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ANEXO 7. GUÍA PARA PRESENTACIÓN DE UN PROYECTO 

 

1.- Ficha técnica 

a) Nombre del Proyecto. 
b) Domicilio: estado, municipio, localidad, vialidad, número y código postal y mapa 

georreferenciado. 
c) Aspectos más importantes del proyecto que justifican su implementación. 
d) Dónde consideran vender su producto (s) o prestar su servicio (s). 
e) Principales beneficios que generaría el proyecto para el solicitante y la comunidad. 
f) Monto total de la inversión. 

 

2.- Diagnóstico de la región 

a) Describe la región de influencia donde se desarrollará el proyecto y la problemática 
principal considerando aspectos sociales, ambientales, culturales y otros. 

 

4.- Objetivos y metas 

a) Describe los principales propósitos que se pretenden lograr con el proyecto 
(económicos, sociales o de otra índole).  

 

5.- Detallar el producto o servicio 

a) Describe el tipo de producto o servicio y sus características principales (Anexar 
fotografías). 

b) Indica las razones por las cuales tu producto o servicio se distingue de los existentes 
en el mercado. 

c) Inversión del proyecto (Indica cómo se inició el proyecto y especifica la fuente de los 
recursos financieros utilizados para su puesta en marcha). 

d) Impacto ambiental: criterios sostenibles y sustentables. 
 

6.- Oferta y demanda 

a) Describe el tipo de compradores para tu producto o servicio. 
b) Indica cómo es que tu producto o servicio es buscado para su compra en la 

comunidad. 
 

8.- Plan de acción comercial 

a) Explica cuánto quieres vender y en cuánto tiempo lo piensas lograr. 
b) Señala cómo promocionarás tu producto o servicio. 

 

9.- Organización del Proyecto 

a) Señala la estructura organizativa (Organigrama). 
b) Describe los roles y responsabilidades de los integrantes. 

 

10.- Presupuesto del proyecto 

● Indica lo que a continuación se solicita: 
a) Costos directos (materiales, herramientas, mano de obra, equipo, capacitaciones, 

etc.). 
b) Costos indirectos (gastos generales, administrativos, etc.). 
c) Costos fijos y variables (costos que no cambian y costos que varían según la 

producción o actividad). 


